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                                                   ТРЕБОВАНИЯ К ЭКЗАМЕНУ
по дисциплине «Сервисология» направление 430301
 «Сервис:  профиль: социально-культурный сервис»,
1 курс

ЗАОЧНАЯ ФОРМА ОБУЧЕНИЯ

Для полного освоения курса необходимо:
1. Освоить теоретический материал в объёме  8 лекций (16 часа) и 
    дополнительного материала учебников из основного списка литературы по 
    каждой из лекционных тем. Сделать конспект (развернутые планы и   
    основные тезисы к каждому вопросу плана)по всем экзаменационным 
    вопросам (50) для использования его на экзамене.
2. Выполнить тестовую  работу (на экзамене).
3. Выполнить,  оформить  по всем требованиям  и   защитить  реферат  по 
    выбранной   теме на экзамене     (доклад по реферату  на 3-4 минуты 
[bookmark: _GoBack]    вместо 2 вопроса билета с презентацией).
4. Выполнить практическое задание к экзамену и представить в виде 3  
    вопроса реферата. 
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